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ФИРМЕННЫЙ БЛОК

Фирменный блок состоит из двух элементов: фирменного 

знака и логотипа (надписи «Центр передового 

земледелия»).

Логотип является уникальной шрифтовой композицией.

Латинская версия фирменного блока используется на 

носителях, предназначенных для зарубежной аудитории.

Правила применения латинской версии аналогичный 

правилам представленным для кириллической версии.

Знак представляет собой геометрические формы, 

вызывающие ассоциацию с полями, он окрашен в два 

оттенка зеленого цвета.

Латинская версия

кириллическая 

версия

латинская 

версия

логотип

фирменный знак

ОСНОВНЫЕ КОНСТАНТЫ ФИРМЕННОГО СТИЛЯ
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ВОЗМОЖНЫЕ КОМПОНОВКИ

Основная компоновка является универсальной, ее 

применение рекомендуется в большинстве случаев 

использования фирменного блока.

Горизонтальная компоновка используется в случаях, когда 

необходимо подчеркнуть взаимосвязь между 

Фирменный блок имеет три вида компоновки: 

основная, горизонтальная, горизонтальная с 

логотипом КАО «Азот».

Горизонтальная компоновка используется в случаях 

оформления вытянутых носителей или вытянутых по 

горизонтали областей на носителях.

КАО «Азот» и ООО «Центр передового земледелия».

основная компоновка

горизонтальная версия с «Азотом»

горизонтальная версия без «Азота»

ОСНОВНЫЕ КОНСТАНТЫ ФИРМЕННОГО СТИЛЯ
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МОДУЛЬНАЯ СЕТКА И ОСНОВНЫЕ ПРОПОРЦИИ

Модульная сетка служит для воспроизведения 

фирменного блока на поверхностях в случаях, 

когда отсутствует возможность использовать 

электронную версию. Например, при 

воспроизведении фирменного на стене здания. 

Также на сетке отражены основные пропорции 

фирменного блока. 

При воспроизведение фирменного блока 

обязательно соблюдать установленные 

пропорции элементов.  
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ОХРАННОЕ ПОЛЕ ЛОГОТИПА

Высота и ширина поля равны 1/3 высоты 

фирменного блока. Данное правило действует 

для всех версий фирменного блока.

Охранное поле – это минимально допустимое 

пространство вокруг фирменного блока, в зону 

которого не должны попадать текстовые и 

графические элементы. Охранное поле логотипа 

не даёт ему визуально смешаться с другими 

элементами дизайна.

ОСНОВНЫЕ КОНСТАНТЫ ФИРМЕННОГО СТИЛЯ
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ИНВЕРСИИ 

ЛОГОТИПА

Если основной логотип нужно разместить 

на изображении или пестром фоне, 

следует размещать логотип на белой 

подложке.

На зелёном фоне написание становится 

полностью белым, а меньшая из плашек — 

контрастирующей с фоном, светло- или 

тёмно-зеленой.

Важно соблюдать контраст между фоном 

и логотипом. 

ОСНОВНЫЕ КОНСТАНТЫ ФИРМЕННОГО СТИЛЯ
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МОНОХРОМНЫЕ ВЕРСИИ

Монохромную версию фирменного блока 

предназначена только для черно-белой печати и 

должна располагаться только на белом фоне. 

ОСНОВНЫЕ КОНСТАНТЫ ФИРМЕННОГО СТИЛЯ
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МИНИМАЛЬНЫЕ РАЗМЕРЫ

Минимальная ширина указана без учёта 

охранного поля.

Минимально допустимый размер логотипа для 

печатных носителей и цифровой среды 

определяется шириной логотипа.

Минимальная ширина

16px | 160px

15px | 143px

Минимальная ширина

34px | 72px

Минимальная ширина

ОСНОВНЫЕ КОНСТАНТЫ ФИРМЕННОГО СТИЛЯ
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ОШИБКИ ПРИ ИСПОЛЬЗОВАНИИ 

Некоторые операции с логотипом могут значительно исказить его, сделать неузнаваемым или нечитаемым.

Запрещается применять:

Искажение пропорций Визуальные эффекты Изменение букв и шрифта в логотипе

Поворот Изменение композиции Изменение цвета

ОСНОВНЫЕ КОНСТАНТЫ ФИРМЕННОГО СТИЛЯ
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ИКОНКА ЛОГОТИПА

ОСНОВНЫЕ КОНСТАНТЫ ФИРМЕННОГО СТИЛЯ
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ПОСТРОЕНИЕ ФИРМЕННОГО ЗНАКА 

Данная схема может быть полезна при создании различных конструкций или предметов, выполняемых в виде знака.

В фирменный знак заложен простой принцип построения, основанный на двух прямоугольниках, расположенных друг 

над другом со смещением. Края прямоугольников отсекаются под углом - 69,5°.

69,5°

ОСНОВНЫЕ КОНСТАНТЫ ФИРМЕННОГО СТИЛЯ

20



ФИРМЕННЫЕ ШРИФТЫ

Фирменная шрифтовая гарнитура — Triomphe.

Также допускается использовать шрифт 

Montserrat для описательной части текста.

Во внутренней документации и при наборе 

текста исходящих писем используется шрифт 

Triomphe или системный шрифт Calibri.

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 

АБВГДЕЁЖЗИЙКЛМНОПРСТУФХЦЧШЩЪЫЬЭЮЯ 

абвгдеёжзийклмнопрстуфхцчшщъыьэюя

0123456789

Triomphe Thin

Аа

0123456789

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 

АБВГДЕЁЖЗИЙКЛМНОПРСТУФХЦЧШЩЪЫЬЭЮЯ 

абвгдеёжзийклмнопрстуфхцчшщъыьэюя

Triomphe Light

Аа

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 

АБВГДЕЁЖЗИЙКЛМНОПРСТУФХЦЧШЩЪЫЬЭЮЯ 

абвгдеёжзийклмнопрстуфхцчшщъыьэюя

0123456789

Triomphe Regular

Аа

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 

АБВГДЕЁЖЗИЙКЛМНОПРСТУФХЦЧШЩЪЫЬЭЮЯ 

абвгдеёжзийклмнопрстуфхцчшщъыьэюя

0123456789

Triomphe Bold

Аа

ОСНОВНЫЕ КОНСТАНТЫ ФИРМЕННОГО СТИЛЯ
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ФИРМЕННЫЕ ЦВЕТА

Недопустимо использовать другие цветовые решения при воспроизведении фирменного блока и работе с элементами фирменного стиля. 

Важнейшая составляющая фирменного стиля компании — цветовая палитра. 

Фирменные цвета представлены в разных цветовых кодировках для различных способов их воспроизведения.

RGB: 0:104:51

Oracal 613

Значения цвета для 

экрана:

HEX: #006833

Для печати:

CMYK: 88:0:100:48

Pantone: 147−8 C

Цвет самоклеящейся 

плёнки:

ТЁМНО-ЗЕЛЁНЫЙ ЗЕЛЁНЫЙ

Oracal 064

Цвет самоклеящейся 

пленки:

Pantone: 7738 C

CMYK: 70:0:94:0

Значения цвета для 

экрана:

RGB: 57:182:53

HEX: #39b635

Для печати:

СВЕТЛО-ЗЕЛЁНЫЙ

RGB: 85:217:80

Pantone: 7488 C

Значения цвета для 

экрана:

HEX: #55d950

Для печати:

CMYK: 51:0:86:0

Цвет самоклеящейся 

пленки:

Oracal 063

основные цвета дополнительный цвет

ЭЛЕМЕНТЫ ФИРМЕННОГО СТИЛЯ
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МАСШТАБИРУЕМАЯ ГРАФИКА

Знак может работать самостоятельно, превращаясь в фирменную графику. Она 

свободно растягивается и сжимается, благодаря чему удобно заполняет 

пространство макета.

ЭЛЕМЕНТЫ ФИРМЕННОГО СТИЛЯ
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ПОСТРОЕНИЕ

Графика состоит из двух плашек. Их 

расположение на макете соответствует 

следующим допустимым пропорциям: 1:1, 1:3, 2:3. 

По ширине графика может легко 

масштабироваться в зависимости от ширины 

макета.

25



ПРИМЕРЫ ИСПОЛЬЗОВАНИЯ

ЭЛЕМЕНТЫ ФИРМЕННОГО СТИЛЯ
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ГРАФИКА С ФОТОГРАФИЕЙ

ЭЛЕМЕНТЫ ФИРМЕННОГО СТИЛЯ
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ПЛАШКА

Плашка применяется подложкой для 

акцентированного заголовка или 

описательного текста.

Плашка представляет собой горизонтально 

расположенную трапецию, повторяющую 

фирменный знак. 

Может использоваться как обрезанный 

и примыкающий к краю элемент, так и 

полноценно.

ЭЛЕМЕНТЫ ФИРМЕННОГО СТИЛЯ
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ФИРМЕННЫЙ ПАТТЕРН

Основные элементы фирменного паттерна, это стилизованные колосья и семена. В совокупности эти элементы образуют ромб, 

разделённый внутри ещё на четыре ромба что в свою очередь формирует образ засеянного поля. Засеянное поле традиционно 

является символом плодородия, изобилия и достатка. Если в маленьких ромбиках изображаются точки, это значит, что поле 

засеяно.

Орнамент построен на основе сетки и не может меняться.

ЭЛЕМЕНТЫ ФИРМЕННОГО СТИЛЯ
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ФИРМЕННЫЙ ПАТТЕРН

СЕМЕНА

КОЛОСЬЯ

ЭЛЕМЕНТЫ ФИРМЕННОГО СТИЛЯ
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ПРИМЕРЫ ИСПОЛЬЗОВАНИЯ

В фирменном стиле орнамент заполняет не всю площадь носителя, а 

лишь его часть — до половины площади макета.

ЭЛЕМЕНТЫ ФИРМЕННОГО СТИЛЯ
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РЕКОМЕНДАЦИИ ПО РЕДАКТИРОВАНИЮ 

ДОКУМЕНТОВ

Для увеличения/уменьшения количества 

реквизитов в модуле, необходимо 

добавить/удалить нужное количество 

строк в таблице. 

Все документы содержат в себе верхний 

колонтитул и реквизиты (модули). Для того, 

чтобы сохранить единообразие стиля 

оформления документов при 

изменении/добавлении текста, модули 

созданы из таблиц со скрытыми границами 

ячеек.

При редактировании 

текста/добавлении новых строк в 

модулях рекомендуется включать 

отображение границ ячеек таблицы. 

После завершения редактирования, 

отключать отображение границ.

Пример верхнего колонтитула с включёнными границами ячеек

Пример верхнего колонтитула с включёнными границами ячеек

ДЕЛОВАЯ ДОКУМЕНТАЦИЯ 
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БЛАНК ВНУТРЕННЕГО ДОКУМЕНТА

Для того, чтобы изменить текст, необходимо произвести замену 

выделением нужного отрывка текста и добавлением нового путем 

вставки или рукописным вводом. Заменять текст стоит только 

равнозначной информацией. Новый абзац начинается с отступа. 

Отступ устанавливается клавишей «Tab».

Шаблон задает расположение элементов на странице: верхний 

колонтитул, реквизиты, текстовые надписи и их свойства: цвета, 

свойства шрифта. Используется стандартный MS Word размер 

шаблона формата – A4 210*297 мм.

Верхний колонтитул и реквизиты сверстаны на основании таблиц с 

прозрачными границами ячеек. Это позволяет сохранять 

единообразие верстки документов на основании шаблона. 

Уменьшать высоту ячеек запрещено.

Рекомендации по изготовлению:

печать —цифровая (CMYK)

формат — 210х297 мм 

материал — бумага высокой белизны плотностью  

80—100 гр/м2 

Все размеры указаны в миллиметрах 

- Граница верхнего колонтитула и реквизитов

- Вспомогательные линии

ДЕЛОВАЯ ДОКУМЕНТАЦИЯ 
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БЛАНК ВНУТРЕННЕГО ДОКУМЕНТА

В документе используется стандартный шрифт 

системный шрифт, Calibri.

Интервал между элементами в документе

Интервал между реквизитами подписанта и 

исполнителя задается на количество строк, 

необходимое для того, чтобы реквизит 

исполнителя оказался внизу страницы.

Интервал между абзацем и реквизитами, 2 строки.

Интервал между заголовками/абзацами, 1 строка.

Интервал задается клавишей «Enter». Одно 

нажатие равняется одной строке.

Интервал между верхним колонтитулом и началом 

текстовой составляющей документа 

(заголовок/абзац), 2 строки.

Шрифт документа

- Текст документа, 12 пт. 

- Верхний колонтитул, 12 пт.

- Заголовки в документе, 16 пт.

- Реквизиты подписанта, 14 пт.

- Наименование документа, 26 пт. Текст 

пишется заглавными буквами. Начертание 

шрифта полужирное.

- Реквизиты исполнителя, 10 пт. 

Размер шрифта

Размер шрифта: 12 пт

Цвет: RGB 57 182 53

Цвет: RGB 57 182 53

Размер шрифта: 26 пт

Размер шрифта: 12 пт

Цвет: RGB 48 48 48

Цвет: RGB 48 48 48

Размер шрифта: 12 пт

Цвет: RGB 57 182 53

Размер шрифта: 16 пт

Размер шрифта: 14 пт

Цвет: RGB 48 48 48

Размер шрифта: 10 пт

Цвет: RGB 48 48 48

ДЕЛОВАЯ ДОКУМЕНТАЦИЯ 
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БЛАНК ИСХОДЯЩЕГО ДОКУМЕНТА

Шаблон задает расположение элементов на странице: верхний 

колонтитул, реквизиты, текстовые надписи и их свойства: цвета, 

свойства шрифта. Используется стандартный MS Word размер 

шаблона формата – A4 210*297 мм.

Верхний колонтитул и реквизиты сверстаны на основании таблиц с 

прозрачными границами ячеек. Это позволяет сохранять 

единообразие верстки документов на основании шаблона. 

Уменьшать высоту ячеек запрещено.

Для того, чтобы изменить текст, необходимо произвести замену 

выделением нужного отрывка текста и добавлением нового путем 

вставки или рукописным вводом. Заменять текст стоит только 

равнозначной информацией. Новый абзац начинается с отступа. 

Отступ устанавливается клавишей «Tab».

Рекомендации по изготовлению:

материал — бумага высокой белизны плотностью  

80—100 гр/м2 

формат — 210х297 мм 

печать —цифровая (CMYK)

Все размеры указаны в миллиметрах 

- Граница верхнего колонтитула и реквизитов

- Вспомогательные линии

ДЕЛОВАЯ ДОКУМЕНТАЦИЯ 
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БЛАНК ИСХОДЯЩЕГО ДОКУМЕНТА

В документе используется стандартный шрифт 

системный шрифт, Calibri.

Интервал между элементами в документе

Интервал задается клавишей «Enter». Одно нажатие 

равняется одной строке.

Интервал между абзацем и реквизитами, 2 строки.

Интервал между реквизитами подписанта и исполнителя 

задается на количество строк, необходимое для того, 

чтобы реквизит исполнителя оказался внизу страницы.

Интервал между заголовками/абзацами, 1 строка.

Фирменная графика автоматически располагается внизу 

страницы.

Интервал между верхним колонтитулом и началом текстовой 

составляющей документа (заголовок/абзац), 2 строки.

Шрифт документа

- Реквизиты подписанта, 14 пт.

- Заголовки в документе, 16 пт.

- Реквизиты компании, 10 пт.

- Наименование документа, 26 пт. Текст пишется 

заглавными буквами. Начертание шрифта полужирное.

- Реквизиты исполнителя, 10 пт. 

- Верхний колонтитул, 12 пт.

- Текст документа, 12 пт. 

Размер шрифта

Размер шрифта: 12 пт

Цвет: RGB 57 182 53

Цвет: RGB 48 48 48

Размер шрифта: 12 пт

Цвет: RGB 0 0 0

Размер шрифта: 26 пт

Заголовок

Текст

Цвет: RGB 57 182 53

Размер шрифта: 16 пт

Размер шрифта: 12 пт

Цвет: RGB 48 48 48

Размер шрифта: 14 пт

Цвет: RGB 57 182 53

Реквизиты исполнителя

Реквизиты исполнителя

Размер шрифта: 10 пт

Цвет: RGB 48 48 48

Размер шрифта: 10 пт

Цвет: RGB 0 102 0

ДЕЛОВАЯ ДОКУМЕНТАЦИЯ 
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ПРИМЕР ВНУТРЕННЕГО ДОКУМЕНТА

ДЕЛОВАЯ ДОКУМЕНТАЦИЯ 
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ПРИМЕР ВНУТРЕННЕГО ДОКУМЕНТА

ДЕЛОВАЯ ДОКУМЕНТАЦИЯ 
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ПРИМЕРЫ ВНЕШНИХ ДОКУМЕНТОВ

ДЕЛОВАЯ ДОКУМЕНТАЦИЯ 
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ВИЗИТНАЯ КАРТОЧКА

Рекомендации по изготовлению:

печать —цифровая (CMYK)

материал — бумага высокой белизны 

плотностью  80—100 гр/м2 

формат — 210х297 мм 

Все размеры указаны в миллиметрах 

- Граница верхнего колонтитула 

и реквизитов

- Вспомогательные линии

В документе используется стандартный шрифт 

системный шрифт, Calibri.

Шрифт документа

Цвет: CMYK  70  0  94  0

Размер шрифта: 12 пт

ФИО

Должность

Размер шрифта: 7 пт

Цвет: CMYK  60  51  49  45

Цвет: CMYK  60  51  49  45

Реквизиты (верхние)

Реквизиты (нижние)

Цвет: CMYK  88  0  100  48

Размер шрифта: 7 пт

Размер шрифта: 8 пт

ДЕЛОВАЯ ДОКУМЕНТАЦИЯ 
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ПРЕСС-ВОЛЛ

печать — широкоформатная (CMYK)

При создании пресс-волла размер фирменного блока определяется по следующему принципу: высота фирменного блока  

должен быть равен примерно 100% высоты головы человека.

Рекомендации по изготовлению:

ДЕЛОВАЯ ДОКУМЕНТАЦИЯ 
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ПРЕСС-ВОЛЛ

ДЕЛОВАЯ ДОКУМЕНТАЦИЯ 
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04Брендбук «Центр передового земледелия»

ОФОРМЛЕНИЕ 

ЭЛЕКТРОННЫХ 

ПРЕЗЕНТАЦИЙ

Цветовая гамма

Шаблон презентации 

Модульная сетка

Уникальное оформление титульного 

слайда отчета

Оформление титульного слайда 

презентации

Оформление контактов

Пример оформления списков и пунктов

Набор иконок для оформления 

инфографики

Пример оформления слайдов



ЦВЕТОВАЯ ГАММА

HEX: #55d950

RGB: 85 217 80

Цвет шаблона

HEX: #39B635

RGB: 57 182 53

RGB: 0 104 43

HEX: #00682B

HEX: #BFBFBF

RGB: 191 191 191

RGB: 48 48 48

HEX: #303030

Цвета инфографики

Основные Дополнительные

RGB: 255 249 97

HEX: #FFF961

RGB: 0 184 100

HEX: #00B864

RGB: 255 137 0

HEX: #Ff8900

RGB: 129 184 74

HEX: #7CA653

HEX: #59A1F9

RGB: 89 161 249

RGB: 139 218 236

HEX: #8BDAEC

RGB: 255 192 0

HEX: #FFC000

RGB: 28 83 192

HEX: #1C53C0

Для оформления инфографики на слайдах презентаций 

использование цвета в следующей последовательности: 

– основные цвета применяются в первую очередь;

– если их недостаточно, включаются дополнительные цвета. 

ДЛЯ ОФОРМЛЕНИЯ ПРЕЗЕНТАЦИЙ СЛЕДУЕТ 

ИСПОЛЬЗОВАТЬ ТОЛЬКО ОРИГИНАЛЬНЫЕ 

ШАБЛОНЫ ПРЕЗЕНТАЦИЙ. МОДИФИКАЦИИ 

ШАБЛОНОВ НЕ ДОПУСКАЮТСЯ. ОРИГИНАЛЬНЫЙ 

ШАБЛОНЫ МОЖНО ПОЛУЧИТЬ В ОТДЕЛЕ 

МАРКЕТИНГА ИЛИ СКАЧАТЬ ПО ССЫЛКЕ

ОФОРМЛЕНИЕ ЭЛЕКТРОННЫХ ПРЕЗЕНТАЦИЙ 
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ШАБЛОН ПРЕЗЕНТАЦИИ

Название презентации изменяет размер по правилам аналогичным с заголовком.

Для того, чтобы изменить текст в заголовке необходимо произвести замену выделением нужного отрывка текста и добавлением нового путем вставки или рукописным 

вводом.  По умолчанию размер заголовка 24 пт. В случае если заголовок не помещается в отведенные границы, необходимо уменьшить размер шрифта до 22 пт. 

Шаблон задает расположение элементов на слайде: колонтитулы, модульная сетка, текстовые надписи и их свойства: цвета, свойства шрифта. Используется стандартный MS 

PowerPoint размер шаблона формата – Экран 16:9.

В документе используется стандартный шрифт системный шрифт, Calibri.

Шрифт документа

Размер шрифта: 22-24 пт

Цвет: RGB 57 182 53

Название презентации

Размер шрифта: 10-12 пт

Нумераця

Размер шрифта: 9 пт

Цвет: HEX #39B635 / #BFBFBF

Цвет: RGB 0 104 43

ОФОРМЛЕНИЕ ЭЛЕКТРОННЫХ ПРЕЗЕНТАЦИЙ 
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ШАБЛОН ПРЕЗЕНТАЦИИ

- Подзаголовок, 16-18 пт. По умолчанию размер заголовка 18 пт. В случае если 

подзаголовок не помещается в отведенные границы, необходимо уменьшить размер 

шрифта до 16 пт.

- Текст презентации, 12 пт.

- Акцентированный текст, 14-16 пт. По умолчанию размер заголовка 16 пт. В случае если 

акцентированный текст не помещается в отведенные границы, необходимо уменьшить 

размер шрифта до 14 пт.

- Пункт или список, 12 пт.

Размер шрифта текста

Уменьшать размер шрифтов ниже значений 

указанных в стандарте фирменного стиля 

запрещено.

Размер шрифта: 16-18 пт

Цвет: RGB 0 104 43

Цвет: RGB 57 182 53

Размер шрифта: 14-16 пт

Цвет: RGB 48 48 48

Размер шрифта: 12 пт

Размер шрифта: 12 пт

Цвет: RGB 48 48 48

ОФОРМЛЕНИЕ ЭЛЕКТРОННЫХ ПРЕЗЕНТАЦИЙ 
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ШАБЛОН ПРЕЗЕНТАЦИИ

- Оси диаграммы, 12 пт. 

- Легенда, 8 пт. 

- Подзаголовок таблицы, 12-14 пт. По умолчанию размер 14 пт. В случае если текс не помещается в отведенные 

границы, необходимо уменьшить размер шрифта до 12 пт.

Размер шрифта текста

Цвет: RGB 48 48 48

Размер шрифта: 16-18 пт

Размер шрифта: 12 пт

Цвет: RGB 48 48 48

Размер шрифта: 12 пт

Цвет: RGB 48 48 48

ОФОРМЛЕНИЕ ЭЛЕКТРОННЫХ ПРЕЗЕНТАЦИЙ 
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МОДУЛЬНАЯ СЕТКА

При наполнении типовых слайдов презентации информацией (верстке) необходимо придерживаться указанной на схеме модульной сетки. На верхнем и 

нижнем полях располагается статичная информация (колонтитулы). 

В рамках шаблона презентации имеется несколько вариантов модульной сетки, чтобы контент любого формата мог быть размещен на слайде и гармонично 

сочетался с другими слайдами задавая тон презентации.

ОФОРМЛЕНИЕ ЭЛЕКТРОННЫХ ПРЕЗЕНТАЦИЙ 

51



МОДУЛЬНАЯ СЕТКА

ОФОРМЛЕНИЕ ЭЛЕКТРОННЫХ ПРЕЗЕНТАЦИЙ 
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УНИКАЛЬНОЕ ОФОРМЛЕНИЕ ТИТУЛЬНОГО 

СЛАЙДА ОТЧЁТА

Презентация должна начинаться с титульного слайда, на котором указывается название презентации, имя докладчика и год презентации.

Для титульного слайда подготовлено 

4 варианта визуализации:

Уникальное изображение обложки для 

отчёта;

Уникальное изображение обложки для 

выступления;

Контрастная тема для выступления;

Светлая тема для выступления. 

ОФОРМЛЕНИЕ ЭЛЕКТРОННЫХ ПРЕЗЕНТАЦИЙ 
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ОФОРМЛЕНИЕ ТИТУЛЬНОГО СЛАЙДА ПРЕЗЕНТАЦИИ

Уникальное оформление Контрастное оформление

Светлое оформление

ОФОРМЛЕНИЕ ЭЛЕКТРОННЫХ ПРЕЗЕНТАЦИЙ 
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ОФОРМЛЕНИЕ КОНТАКТОВ

Презентация заканчивается заключительным слайдом, содержащим контактную информацию докладчика.

ОФОРМЛЕНИЕ ЭЛЕКТРОННЫХ ПРЕЗЕНТАЦИЙ 
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ПРИМЕР ОФОРМЛЕНИЯ СПИСКОВ И ПУНКТОВ

Для оформления списков и пунктов можно использовать предложенные варианты оформления.

ОФОРМЛЕНИЕ ЭЛЕКТРОННЫХ ПРЕЗЕНТАЦИЙ 
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НАБОР ИКОНОК ДЛЯ ОФОРМЛЕНИЯ ИНФОГРАФИКИ

ОФОРМЛЕНИЕ ЭЛЕКТРОННЫХ ПРЕЗЕНТАЦИЙ 
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ПРИМЕР ОФОРМЛЕНИЯ СЛАЙДОВ

ОФОРМЛЕНИЕ ЭЛЕКТРОННЫХ ПРЕЗЕНТАЦИЙ 
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ПРИМЕР ОФОРМЛЕНИЯ СЛАЙДОВ

ОФОРМЛЕНИЕ ЭЛЕКТРОННЫХ ПРЕЗЕНТАЦИЙ 
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СУВЕНИРНАЯ 

ПРОДУКЦИЯ

05Брендбук «Центр передового земледелия»

Блокнот

Ежедневник

Шариковая ручка

Значок

Календарь



БЛОКНОТ

печать — офсетная 4+0

материал — картон двустороннего мелования 

(высокой белизны) плотностью 300 гр/м2

постпечатная обработка — матовая ламинация 

с лица печати

Обложка:

печать — офсетная 1+0

материал листов — бумага высокой 

белизны 80 гр/м2

Внутренние листы:

СУВЕНИРНАЯ ПРОДУКЦИЯ

61



ЕЖЕДНЕВНИК

материал — картон двустороннего мелования (высокой белизны) плотностью 300 гр/м2

печать — офсетная 4+0

Обложка:

материал листов — бумага высокой белизны 80 гр/м2

печать — офсетная 1+0

Внутренние листы:

Обложка Форзац Нахзац

СУВЕНИРНАЯ ПРОДУКЦИЯ
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ШАРИКОВАЯ РУЧКА 

Способ нанесения фирменного блока — тампопечать и лазерная гравировка на металле.

Необходимо подбирать изделия максимально близкие по цвету фирменному тёмно-зелёному или зелёному.

Рекомендации по изготовлению:

СУВЕНИРНАЯ ПРОДУКЦИЯ
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ЗНАЧОК

размер изделия — 20 мм по ширине

материал — светлый серебристый металл

способ изготовления — литье/штамповка

Цвета фирменного знака — тёмно-зелёный (PANTONE 364 С),  зелёный (PANTONE 368 С) 

Рекомендации по изготовлению:

СУВЕНИРНАЯ ПРОДУКЦИЯ
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КАЛЕНДАРЬ

Брендируется 50% площади верхнего слайда.

В нижней части располагается контактная

Допустимые цветовые схемы: 

Тип календаря — квартальный

размер изделия — 297мм по ширине

информация. 

Логотип: основная компоновка

Рекомендации по изготовлению:

Люверсы: серебро

СУВЕНИРНАЯ ПРОДУКЦИЯ
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УНИФОРМА

06Брендбук «Центр передового земледелия»

Ветровка и куртка

Комплект униформы «Уран»

Футболка поло

Жилет



ФУТБОЛКА ПОЛО

УНИФОРМА
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ЖИЛЕТ

УНИФОРМА

68



ВЕТРОВКА И КУРТКА

Необходимо измерить подходящий размер ветровки 

сотрудника, на 2 - 3 см ниже уровня проймы, и определить 

свой размер по таблице.

УНИФОРМА
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КОМПЛЕКТ УНИФОРМЫ «УРАН»

УНИФОРМА
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ИНТЕРЬЕРЫ 

ОФИСОВ

07Брендбук «Центр передового земледелия»

Таблички именные

Таблички кабинетов



ТАБЛИЧКИ КАБИНЕТОВ

Используются фирменные цвета, шрифт и элементы стиля.

Логотип допускается не наносить.

2 формата табличек: персональные и для отделов

ИНТЕРЬЕРЫ ОФИСОВ 
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ТАБЛИЧКИ ИМЕННЫЕ

Используются фирменные цвета, шрифт и элементы стиля.

Логотип допускается не наносить.

2 формата табличек: персональные и для отделов

ИНТЕРЬЕРЫ ОФИСОВ 
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РЕКЛАМНЫЕ

МАТЕРИАЛЫ

08Брендбук «Центр передового земледелия»

Билборд (рекламный щит)

Брошюры

Листовки

Приглашения



ЛИСТОВКИ

РЕКЛАМНЫЕ МАТЕРИАЛЫ
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ПРИГЛАШЕНИЯ

РЕКЛАМНЫЕ МАТЕРИАЛЫ
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БИЛБОРД (РЕКЛАМНЫЙ ЩИТ)
Рекламный щит устанавливается на высокой металлической опоре вдоль популярных автомобильных трасс. 

На данной странице показан пример рекламного щита размером 3х6 м.

Рекомендации по изготовлению:

печать — широкоформатная 4+0 (CMYK)

формат — 6000х3000 мм и 1200х1800 мм

РЕКЛАМНЫЕ МАТЕРИАЛЫ
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БРОШЮРЫ

РЕКЛАМНЫЕ МАТЕРИАЛЫ
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ТРАНСПОРТ



ТРАНСПОРТ

ТРАНСПОРТ
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НОСИТЕЛИ ДЛЯ

ДОЧЕРНИХ

ПРЕДПРИЯТИЙ





ФИРМЕННЫЙ БЛОК

Отступы между ромбами образуют пересекающиеся линии в виде 

белого крестика, который символизирует вспаханное поле.

Ромб - древнеславянский символ полей и 

идеальное, плодородное поле (образцово 

Логотип является уникальной шрифтовой композицией.

а светло-зеленые ромбы символизируют будущий рост и 

масштабируемость компании.

плодородия.

Фирменный блок состоит из двух элементов: фирменного знака 

и логотипа (надписи «АЗОТ-АГРО»).

Акцент сделанный на верхнем ромбе означает наше 

показательные и экспериментальные поля “Азот-Агро”), 

кириллическая 

версия

логотип

фирменный знак

АЗОТ-АГРО
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ВОЗМОЖНЫЕ КОМПОНОВКИ

Фирменный блок имеет два вида 

компоновки: основная и горизонтальная.

Горизонтальная компоновка используется в 

случаях оформления вытянутых носителей или 

вытянутых по горизонтали областей на 

носителях.

Основная компоновка является универсальной, 

ее применение рекомендуется в большинстве 

случаев использования фирменного блока.

основная компоновка

горизонтальная версия

АЗОТ-АГРО
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ИНВЕРТИРОВАННЫЙ ЛОГОТИП

Важно соблюдать контраст между фоном и логотипом. 

Если основной логотип нужно разместить на изображении или пестром фоне, следует размещать логотип на белую подложку.

Помимо стандартного логотипа, на белом фоне может использоваться однотонный вариант светло- или темно-зеленого цвета.

АЗОТ-АГРО
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МОНОХРОМНЫЕ ВЕРСИИ

только для черно-белой печати (например, ч/б принтер или 

Черно-белая вариация фирменного блока предназначена 

рекламный модуль в ч/б газете). Она должна располагаться 

исключительно на фоне белого цвета.

АЗОТ-АГРО
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ФИРМЕННЫЕ ШРИФТЫ

.

Также допускается использовать шрифт Montserrat для 

описательной части текста.

Фирменная шрифтовая гарнитура — Triomphe.

Во внутренней документации и при наборе текста 

исходящих писем используется шрифт Triomphe или 

системный шрифт Calibri.

0123456789

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 

АБВГДЕЁЖЗИЙКЛМНОПРСТУФХЦЧШЩЪЫЬЭЮЯ 

абвгдеёжзийклмнопрстуфхцчшщъыьэюя

Triomphe Thin

Аа

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 

АБВГДЕЁЖЗИЙКЛМНОПРСТУФХЦЧШЩЪЫЬЭЮЯ 

абвгдеёжзийклмнопрстуфхцчшщъыьэюя

0123456789

Triomphe Light

Аа

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 

АБВГДЕЁЖЗИЙКЛМНОПРСТУФХЦЧШЩЪЫЬЭЮЯ 

абвгдеёжзийклмнопрстуфхцчшщъыьэюя

0123456789

Triomphe Regular

Аа

0123456789

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 

АБВГДЕЁЖЗИЙКЛМНОПРСТУФХЦЧШЩЪЫЬЭЮЯ 

абвгдеёжзийклмнопрстуфхцчшщъыьэюя

Triomphe Bold

Аа

АЗОТ-АГРО
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ФИРМЕННЫЕ ЦВЕТА

Фирменные цвета представлены в разных 

цветовых кодировках для различных способов 

их воспроизведения.

CMYK: 88:0:100:48

Pantone: 147−8 C

Цвет самоклеящейся 

плёнки:

RGB: 0:104:51

Значения цвета для 

экрана:

HEX: #006833

Для печати:

Oracal 613

ТЁМНО-ЗЕЛЁНЫЙ ЗЕЛЁНЫЙ СВЕТЛО-ЗЕЛЁНЫЙ

RGB: 57:182:53

Значения цвета для 

экрана:

CMYK: 70:0:94:0

Цвет самоклеящейся 

пленки:

HEX: #39b635

Для печати:

Pantone: 7738 C

Oracal 064

RGB: 85:217:80

Pantone: 7488 C

HEX: #55d950

Для печати:

Значения цвета для 

экрана:

CMYK: 51:0:86:0

Oracal 063

Цвет самоклеящейся 

пленки:

основные цвета дополнительный цвет

АЗОТ-АГРО
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ФИРМЕННЫЙ ПАТТЕРН

Орнамент построен на основе сетки и не может меняться.

Основные элементы фирменного паттерна, это стилизованные колосья и семена. В совокупности эти элементы образуют ромб, 

разделённый внутри ещё на четыре ромба что в свою очередь формирует образ засеянного поля. Засеянное поле традиционно 

является символом плодородия, изобилия и достатка. Если в маленьких ромбиках изображаются точки, это значит, что поле 

засеяно.

АЗОТ-АГРО
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С НАМИ 

НАЧИНАЮТСЯ 

ПОБЕДЫ!

Брендбук 2021
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